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tekst: Maciej Macékowiak

Jak opowiedzieé o nowych technologiach i wydarzeniach w ciekawy,

niestandardowy sposéb? Mozna do tego celu wykorzysta¢ bardzo po-

pularne na $wiecie narzedzie zwane video-newsem.

o niedawna video-newsy wykorzystywano
jedynie do komunikacji z redakcjami telewizyj-
nymi, ale teraz juz szturmem wdzierajg si¢ do in-
ternetu. A tu czekaja na nie miliony internautéw
znudzonych zwyklymi tekstami i spragnionych
rzeczy dobrze znanych im z telewizji — obrazu
i dzwieku.

Badania dotyczace popularnosci wideo w inter-
necie nie pozostawiaja cienia watpliwosci - obraz
i dzwigk coraz czesciej zastepuja tekst. Serwis
MediaPost Publications, powotujac sie na bada-
nia Horowitz Associates podal, ze do najczesciej
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ogladanych materialéw wideo w internecie naleza
newsy oraz tresci tworzone przez internautéw.
Kolejne miejsca zajmuja zwiastuny filmowe, te-
ledyski muzyczne i programy telewizyjne. Z ko-
lei grupa badawcza Leichtman Research Group
przedstawila wyniki badan, z ktérych wynika,
ze 31 proc. dorostych Amerykanow oglada wideo
w sieci co najmniej raz w tygodniu (przed rokiem
25 proc.). Co dziesiaty oglada je kazdego dnia.
W poréwnaniu z ubiegtym rokiem odsetek bada-
nych w wieku od 18 do 34 lat, ogladajacych wideo
online co najmniej raz w tygodniu, zwickszyl sie
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z 28 do 42 proc. Liczby te beda rosnaé - szacuje
sig, ze w 2013 roku juz miliard internautéw bedzie
oglada¢ wideo w sieci.

W Polsce juz teraz okoto 90 proc. internautow
regularnie oglada wideo w sieci. Niedawno powsta-
ta polska wersja najpopularniejszego serwisu wideo
na $wiecie — YouTube, a niemal wszystkie wiek-
sze serwisy (Onet.pl, WP.pl, Gazeta.pl, Interia.pl,
tvn24.pl) umozliwity na swoich stronach ogladanie
wideo. Z kolei Telewizja Polska wprowadzita serwis
iTVP, a abonenci Telekomunikacji Polskiej moga
korzysta¢ z ustugi wideo na zadanie i telewizji inte-
raktywnej. Internauci traktuja ogladanie wideo nie
tylko jako sposéb spedzania wolnego czasu, ale tez
sami angazujg si¢ w tworzenie tych filméw. Zdarza
sie, ze sg blizej miejsca zdarzenia niz dziennikarze
- nagrywaja je i wysylaja redakcjom telewizyjnym
lub samodzielnie umieszczajg w sieci.

Popularnos¢ wideo w internecie powoduje,
ze jest ono coraz chetniej wykorzystywane takze
przez firmy i instytucje w komunikacji marketingo-
wej. W USA video-newsy jako narzedzie komuni-
kacyjne wykorzystywano juz od wczesnych lat 90.
Wyprodukowany przy wspélpracy agencji i studia
filmowego film trafial bardzo czesto do telewizji.
Stacje dostawaty za darmo material gotowy do emi-
sji lub w formie tzw. B-roll, czyli niezmontowanych

ujed, ilustracji, grafik, wypowiedzi, ktére redakcja
mogta wykorzysta¢ w dowolny sposéb.

Narastajgcy nacisk wlascicieli stacji na osia-
gniecie rentownosci z emisji programoéw informa-
cyjnych spowodowal, ze telewizje coraz czesciej
korzystaty z video-newséw. Pojawily sie dyskusje
i kontrowersje, bowiem nadawcy, zwtaszcza lokal-
ni, ktérzy nieraz mieli problem z wypelnieniem
ramowki, korzystali z materiatéw bez zadnych
zmian. Dodatkowo nie informowano widzéow
o pochodzeniu materialéw, a ci nie byli w stanie
odrézni¢ rzetelnej dziennikarskiej pracy od ukrytej
promocji. Dzisiaj, mimo tych kontrowersji, stacje
telewizyjne jeszcze chetniej korzystaja z video-
-newsow — ich popularnos¢ i btyskotliwa kariera
w internecie nie pozostawia im wyboru.

J ak si¢ zabra¢ do video-newsa? Nalezy na nie-
go patrze¢ przede wszystkim jako na narzedzie
do komunikacji, ktore musi by¢ skuteczne. Niesie
to konieczno$¢ doktadnego zrozumienia tematu
i poprawnego wyznaczenia celéw komunikacyj-
nych, jakie nasze wideo musi spetni¢. Aby powstat
jasny i klarowny przekaz, konieczny jest wybor
odpowiedniego partnera, ktéry zrozumie nasze cele
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i pomoze nam je zrealizowa¢. Tylko wspolpraca
0s6b odpowiedzialnych za stworzenie materiatu
doprowadzi projekt do sukcesu. Przedprodukcyjna
burza mézgéw powinna pomoc znalezé odpowiedzi
na wiele waznych pytan. Co chcemy osiggna¢ po-
przez film? Co jest naszym celem? Do jakich grup
docelowych kierujemy nasz przekaz? Jakie srodki
finansowe mozemy na niego przeznaczy¢? W jaki
sposob i gdzie bedziemy go dystrybuowac? Stowem
- nie my$lmy o kamerze, ale o komunikacji.

Przykladem wiasnie takiego podejscia do tematu
jest video-news, ktory opowiada o technologii
digital signage. Umozliwia ona emisj¢ dowolnej,
w pelni interaktywnej tresci za pomocg wyswietla-
czy - od jednego po tysigce polaczonych w sieci,
cyfrowych ekranéw. Technologie te zastosowano
na potrzeby wystawy ,Stanistawa Wyspianskie-
go Teatr Ogromny”, ktorej organizatorem byto
Muzeum Narodowe w Krakowie. Postanowiono
wykorzysta¢ to wydarzenie jako pretekst do opo-
wiedzenia o innowacyjnych mozliwo$ciach digital
signage.

anim przystapiono do produkcji video-new-
sa, przedstawiciele agencji PR Solutions, muzeum,
firmy Veracomp SA (na zlecenie ktérej video-news
powstawal) oraz ekipy studia filmowego MFX
spedzili razem wiele godzin szukajac odpowiedzi
na kolejne pytania. Wszystko po to, Zeby poprawnie
okresli¢ cele komunikacyjne, ktore przekaz mial
spelnié.

Nastepnym etapem pracy byl wybér planow
zdjeciowych. Autorzy filmu odwiedzili wnetrze
muzeum i zapoznali si¢ z jego budows, co po-
moglo si¢ im lepiej przygotowaé do produkeji.
Przygotowano tez dokladny scenariusz informa-
cji. Nastepnie dobrano odpowiednich ekspertéw,
ktérzy mieli wypowiadad sie o najwazniejszych
aspektach wystawy — zaréwno tych artystycznych,
jak i zwigzanych z zastosowang technologig digital
signage.

Krecenie video-newsa wymaga profesjonalne-
go podejscia do sprawy. Nie ma sensu myslenie,
ze amatorskg kamerg da si¢ nakreci¢ dobry ma-
terial, ktory zrealizuje wyznaczone cele. Film ma

skutecznie budowa¢ dobry wizerunek, informowa¢
o czyms$ naprawde istotnym - warto wigc siegnaé
glebiej do kieszeni, zatrudni¢ zawodowych filmow-
céw i ludzi zwigzanych z mediami i PR, ktérzy
daja pewnos¢, ze zainwestowane $rodki nie pdjda
na marne. Wtaénie dlatego na planie zdjeciowym
video-newsa o digital signage pojawili si¢ profe-
sjonali$ci: o§wietleniowiec, kamerzysta, dZwieko-
wiec, osoba odpowiedzialna za charakteryzacje
oraz przedstawiciel agencji PR odpowiedzialny
za strone merytoryczng projektu. Wypowiedzi
kazdej z 0s6b zaproszonych na plan zdjeciowy byly
powtarzane wielokrotnie i w réznych sceneriach
- wszystko po to, zeby wypadly jak najbardziej
naturalnie i daly szerokie mozliwosci przy pracach
montazowych.

Realizacja zdje¢, wraz ze scenami dodatkowymi,
trwala dwa dni. Starano si¢ zebra¢ obszerny mate-
rial filmowy, aby mie¢ mozliwo$¢ wykorzystania
go na wielu polach eksploatacji. W trakcie pracy
okazalo sie, ze nagrywanie uje¢ w tak specyficznym
obiekcie jak muzeum stawia kilka powaznych wy-
zwan. Najwiecej pracy mial o§wietleniowiec, ktory
staral sie, by ekspozycja zdjeé byta prawidtowa,
pomimo dominujgcego na terenie calej wystawy
mroku. Osoba odpowiedzialna za nagto$nienie
zmuszona byta do uzycia specjalnych mikrofonéw
zbierajgcych dzwiek od osoby wypowiadajacej sie,
bowiem w czasie krecenia materialu w muzeum
caly czas trwala prezentacja multimedialnych tresci
wystawy.

Nieco wiecej czasu po$wiecono na montaz mate-
rialu. Kazda ze stron uczestniczacych w tworzeniu
wideo-informacji miala swoje uwagi, nanosita
poprawki. Cato$¢ prac postprodukeyjnych zajeta
siedem dni. Gotowy film skompresowano do najpo-
pularniejszych w internecie formatéw (avi., mpg.,
flv.). Do montazu i obrobki zdjeé wykorzystano
oprogramowanie Adobe Creative Suite, ktére obok
Avid Media Composera i Final Cut Pro jest najbar-
dziej rozpowszechnionym w branzy narzedziem
do obrobki zdje¢ filmowych.

Nieco inaczej wyglada sprawa lektora. W fazie
roboczej montazu - kiedy kazda ze stron zgtasza
drobne uwagi do tekstu wypowiadanego przez
lektora - spore oszczednosci moze przynie$¢ uzycie
syntezatora mowy. Dlatego wlasnie montazysci
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Ocena platnych i bezplatnych
programéw do obrébki i montazu
wideo.

video-newsa o digital signage wykorzystali synte-
zator IVONA. Finalna wersja informacji zostata
jednak juz przygotowana z profesjonalnym, spe-
cjalnie nagranym na potrzeby informacji, glosem
lektora.

ak wykorzysta¢ gotowe narzedzie? Sfilmowany
i zmontowany material mozna wykorzysta¢ na kilka
sposobow. Po pierwsze, mozna go wystaé w calosci
lub w niezmontowanych fragmentach (B-roll)
do stacji telewizyjnych. Tam material ma szanse
pojawic sie w serwisach informacyjnych i innego
rodzaju programach. Dzieki temu firma czy insty-
tucja, dla ktdrej powstal video-news, przebija sie
ze swoim wydarzeniem do telewizji.

Kolejny sposdb to umieszczenie wideo w in-
ternecie, gdzie najlepiej do tego wykorzystac po-
pularno$¢ spotecznosciowych serwiséw wideo,
takich jak np. YouTube, Wrzuta.pl czy Smog.pl.
Informacje w nich sa odpowiednio opisane, wiec
internauta szukajacy danych na zblizony temat
z pewnoscig trafi na zamieszczone tam przez nas
wcze$niej wideo. Warto tylko pamieta¢ o doborze
odpowiednich stéw kluczowych, aby utatwié uzyt-
kownikom internetu odszukanie naszej informa-
¢ji, np. za pomocy ktérej$ z najpopularniejszych
wyszukiwarek internetowych.

Takze internetowe portale informacyjne, bran-
zowe czy lifestyleowe chetnie zilustrujg swoje
newsy obrazem czy dzwig¢kiem zaczerpnietymi
z naszego materialu. Aby zwiekszy¢ dynamike
i atrakcyjnos$¢ swojego tekstu, moga do niego dota-
czy¢ link do strony internetowej, na ktérej znajduje
sie material. Tak wlasnie stalo si¢ w przypadku
video-newsa o digital signage, ktéry w postaci
tradycyjnej informacji prasowej wraz z linkiem
do wideo otrzymaly internetowe media IT, mar-
ketingowe i biznesowe. Oprocz tego video-news
o digital signage moga do tej pory oglada¢ uzyt-
kownicy serwiséw wideo, jak YouTube, Interia.pl,
Streemo.pl, Smog.pl, a takze wszyscy inni, ktérzy
trafiajg na niego, np. wpisujac wyrazenie ,digital
signage” w wyszukiwarce internetowe;j.

Innym kanatem rozpowszechniania video-new-
sa jest wykorzystanie go bezposrednio przez firmy.

Material filmowy $wietnie nadaje si¢ do celow
komunikacji zewnetrznej - prezentacji produktéw
i ustug, czy nawiagzywaniu relacji handlowych z in-
nymi firmami. Video-news moze zosta¢ umieszczo-
ny w odpowiednim dziale na stronie korporacyjnej
(np. jako material dodatkowy do opisywanego
produktu czy ustug), badz tez mozna go wykorzy-
sta¢ podczas osobistego spotkania z potencjalnym
klientem czy kontrahentem, jako dodatkowy ele-
ment prezentacji. Video-newsy swietnie nadajg si¢
takze do komunikacji wewnetrznej skierowanej
do pracownikéw. Moze to przybra¢ forme relacji
z imprezy z okazji 100-lecia firmy wzbogaconej
o elementy pokazujace jej historie czy tez przed-
stawienie planéw rozwoju przez zarzad firmy,
co mozna zilustrowaé opisem nowych ustug czy
produktow.

Do tych mozliwosci dodaé trzeba mozliwo$¢
skutecznego komunikowania z otoczeniem, np.
w razie sytuacji kryzysowej w firmie. Taki przypa-
dek wymaga szybkiego reagowania, emisji skutecz-
nych i dynamicznych komunikatéw w obliczu nara-
stajacych atakow medialnych. Innowacyjna forma
komunikacji znacznie zwigksza szanse przebicia si¢
przez medialnym szum informacyjny. Daje takze
firmie szanse na zaprezentowanie wlasnej wersji
wydarzen w sytuacji, kiedy wiekszo§¢ mediow
szuka sensacji w kryzysie i niechetnie wstuchuje
si¢ w racje prezentowane przez firme.

Video-newsy znacznie wzbogacaja dotychcza-
sowe formy komunikacji. Sg narzedziem, ktore
przez dzwigk i obraz nie konkuruje z tekstem - jest
bezsprzecznie skuteczniejsze i bardziej dynamicz-
ne. Atakuje zmysly i na dtugo pozostaje w pamieci
0s0b, ktore je ogladaja. Przysztos¢ bedzie naleze¢
do nich.
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